
他社と差がつく！

成果を出せる
記事LPのポイント

事例
で解説



脱Cookie、各媒体によるCPMの高騰、EC参入企業の増大による競争の激化など、

ダイレクトマーケティングを取り巻く環境が大きく変化し、運用型広告による新規顧

客獲得の難易度が上がっています。

そのような中、「記事」という形式を通じて潜在顧客も含めて広くリーチが可能で、

成果につながりやすい手法として、記事LPに取り組む企業が増えています。

今回は、記事LPの一部にUGC活用ツール「Letro」や動画制作ツール「LetroStudio」

で作成したコンテンツを導入し、成果につなげている企業の事例をまとめました。

他社と差をつけるための記事LP制作の一助として、本書をお役立ていただけると

幸いです。
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記事LPとは、読み手のユーザーが共感を得た上で購入へと導く、読み物型のLPのことを言い

ます。

記事LPとは？
03

通常LPの場合、主な流入元となるのはリスティング広告やSNS広告です。能動的に検索して

訪問する場合や過去の検索結果からターゲティングされた広告から訪問する場合など、ある程

度課題が顕在化したユーザーが訪れます。

一方、記事LPの主な流入元はネイティブ広告です。WEBメディアのおすすめ記事一覧やSNS

投稿の間に表示される広告から記事LPに訪問します。商品購入のモチベーションが形成され

ていない潜在層が多いのが特徴です。

通常LPと記事LPでは、流入元とコンテンツに違いがあります。

流入元の違い1

通常LPは、商品の魅力や商品を購入した際に得られるベネフィット、その権威づけとなりうる

根拠など、商品をアピールする要素が多く盛り込まれています。

一方、記事LPは、ユーザーが抱える悩みを中心に構成されています。悩みの原因や解決策の

提示など、ユーザーの悩みに寄り添ったコンテンツを読み進めるうちに徐々に商品の興味・関

心を高められるようになっています。また、広告色が少ないのが特徴です。

コンテンツの違い2

通常LPと記事LPの違い
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通常LP 記事LP

※事例：チュラコス株式会社



まだ商品のことをよく知らずに記事LPに流入したユーザーに対して、一方的に商品のアピール

を続けてしまうと、ユーザーの不信感を高め、記事LPからの離脱を招いてしまいます。記事

LPでは、「ユーザーに悩みを自覚してもらい、自分の悩みを解決してくれそう」と思ってもらう

こと、その上で、解決策として商品を紹介することが大切です。

ポイントは、いきなり商品・サービスを提案するのではなく、悩みに共感した上で具体的な解

決策を提示することです。そのために、お客様は「どのような悩みをもっているのか・悩みの

原因は何か・どのようになりたいのか」を明確化し、商品を購入してほしいお客様の解像度

を上げておくといいでしょう。

記事LP作成時に押さえておきたい基本ポイント
05

構成編

ユーザーが潜在的に抱えている悩みや欲求を明確化P Problem
問題

悩みに共感し、親近感を醸成するA Affinity
親近感

解決策を提示するS Solution
解決策

具体的な商品・サービスの提案をするO Offer
提案

商品の希少性・限定性を提示するN Narrowing Down
絞込

購入を促すA Action
行動

（参考）神田昌典氏：新・PASONAの法則
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ライティング編

言葉の例

満足度○%、○つの理由、1日○分、○つのステップ
具体的な数字

役立つ、業界初、成功事例、最新の～、新習慣、鉄板の～
プラスイメージを加えるワード

～の方必見、～の理由、～の選び方、注意！、～の実態、～の方法
問題解決系ワード

タイトルは、パッと見た時のわかりやすさが大切です。タイトルを前半と後半の2つのパートに

分けることで、一目でわかりやすくします。さらに、前半にはユーザーの目をひきやすい「イン

パクトのある言葉」をいれることで、クリック率を高めることにつながります。

2つのパートに分け、インパクトのある言葉をいれる1

広告から記事LPに訪問してもらうための工夫

【】、！、？、！？、♡、★など、記号を活用することで、タイトルにメリハリができ、わかりやすく

なります。

記号を活用する2

もうひと工夫 良い例
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（※2）日本速脳速読協会│「聞く」「話す」「読む」「書く」速さはどのくらい？

（※3）日経XTECH│漢字と平仮名の割合を適切にする

日本人が1分間に読める文字数は400～600字（※2）です。そのため、スキマ時間にサクッ

と読んでもらうには、記事LP全体の文字数を、大体2 ～ 3分で読める1500字程度におさめる

と良いでしょう。

文字数を1500字程度におさめる1

記事LPに訪れるユーザーは潜在層や準顕在層が多いため、企業や商品に対する信頼は高く

ありません。そのようなユーザーに商品のメリットを感じてもらうためには、客観的な情報を

提示する必要があります。

客観的な情報をいれる1

漢字：ひらがな：カタカナ＝2:7:1のバランスの文章はストレスを感じにくく、頭にも入りやすい

文章だと言われています。新聞や雑誌などの活字媒体では、概ねこの比率になっているそうです。

漢字：ひらがな：カタカナを2：7：1の割合で使う2

ユーザーに読み落とされないためにも、特に伝えたい箇所を強調しましょう。「太文字＋背景」

や「文字色変更」、「太文字＋文字色変更」を駆使すると、メリハリのある文章になります

強調したい箇所を太字やマーカーで目立たせる3

記事LPから離脱させないための工夫

記事の内容を信用してもらう工夫

効果的な例
第三者の評価
購入者のクチコミ
監修者や執筆者の情報
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今購入すべき理由を伝えることで、ユーザーの購買行動を促します。「今だけの初回特典」な

ど期間を限定した特典をもうけたり、「数量限定○○セット（なくなり次第終了）」などと限定

することで、購買へのモチベーションを高めることができます。

限定性・希少性を伝える1

通常LPのCTAボタンは「ご購入はこちら」などですが、そのまま記事LPで使うと過度な売り

込み感がでてしまいます。そのため、記事型LPの場合は「◯◯の詳細を見る」など文脈に沿っ

た文言にするのがよいでしょう。

また、ユーザーはページを読んでいる途中で離脱する可能性があるため、CTAボタンはペー

ジの末端だけではなく、複数箇所に設置するほうが効果的です。

CTAボタンは文脈に沿った文言で、複数設定2

記事LPには「課題が明確になっていない」「まだ商品そのものを認知していない」という状態

でユーザー訪れているため、あえて商品を大々的にPRしない作りにしています。。商品への関

心度合いが高まりきっていないタイミングで、いきなり購入へとつなげるのはハードルが高いた

め、まずは通常LPに遷移させると良いでしょう。

リンク先を通常LPにする3

次へ行動してもらうための工夫

記事LPは、メディアの記事を読む温度感でユーザーがランディングすることが多いものです。

一方的な商品の押し売りではユーザーの不信感を高めてしまいます。

ユーザーに有益な情報：商品のPR＝3：7が理想的と言われています。商品の魅力づけはあ

る程度必要ですが、記事LPにおいては、あくまで商品のPRは全体の3割ほどにとどめること

がポイントです。残りの7割は、ユーザーの悩みを解決するための有益な情報を伝えるために

使いましょう。

商品の押し売りをしない2



記事LPでさらに成果を出すためにおすすめしたい方法の一つ目が、お客様のクチコミの動的

な埋め込みと最適化です。

「記事の内容を信用してもらう工夫」のポイントとして、第三者評価であるクチコミを提示する

とご紹介しましたが、そのクチコミ（※以下、UGC）を掲載する際に、静止画として表示する

のではなく、クリックできるように動的に表示にし、商品やページにあわせて最適化することで、

記事LPから通常LPへの遷移率をさらに高めることができます。

事例で解説！
記事LPでさらに成果を出せる方法とは？

09

ユーザーレビュー（UGC）を動的に記事LPに埋め込み

※UGCとは：(User Generated Contentsの略で、企業ではなく、一般ユーザーによって制作・生成されたコンテンツのことを
指す

UGCの静的表示 UGCの動的表示
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事例をCHECK！ クチコミの良さを最大限引き出し、お客様の購入を後押しするUGCの動的表示とは？

https://service.aainc.co.jp/product/letro/article/2020/ugc-dynamic.html

脱・ベタ貼り！ SNSのクチコミを動的に表示してCVR1.16倍に向上

企業によって意図的に編集されたクチコミでなく、「ユーザーの投稿そのまま」であることがわ

かるように見せることで、本物のクチコミであると信頼してもらいやすくなります。クリックでき

る動的表示にすることで、ユーザー名や投稿日付、投稿されたコメント全文を確認できるため、

第三者評価としての信憑性が高まります。

リアル感があり信憑性が高まる1

動的表示にすることで、クチコミ表示箇所のクリック数などの数値計測が可能となり、数値に

基づいたコンテンツ更新ができるようになります。

効果検証・仮説に基づいた更新ができる2

動的表示にすることで、紹介する商品や場面にあわせて、画像を中心に見せたり、テキスト中

心の詳細なレビューとして見せたり表示形式を最適化できます。また、サイズ感や文字色など

細かな調整ができ、ページのトンマナにあわせた表示ができます。

商材の特色やページにあった見せ方ができる3

静的表示より動的表示が良い理由

https://service.aainc.co.jp/product/letro/article/2020/ugc-dynamic.html?utm_source=letro-article-lp-points&utm_medium=whitepaper&utm_campaign=letro-article-lp-points
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株式会社Ｉ－ｎｅ事例 1

ボタニカルライフスタイルブランド「BOTANIST」で有名な同社は、記事LPにレビュー

を動的に掲載し、最適化する運用を行った結果、公式LPへの遷移率を1.15倍に向

上させることに成功しました。

商品の愛用者様から集めた星付き評価レビューを自然な流れで商品を訴求できる

位置に掲載。ページのトンマナに合うよう、あえてバナーも設置せず、文脈に沿う見

せ方をしています。今後は、レビューの中身の最適化などさらなる改善を進めていく

予定です。
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株式会社ベルタ事例 2

化粧品や美容健康食品のD2Cブランドを展開する同社は、主力商品とされる「ベルタ

葉酸マカプラス」の記事LPにおいて、UGCを動的に掲載。数値に基づいた改善を行う

ことで、公式LPへの遷移率を向上させています。

妊活サプリという商品の特徴にあわせ、「購入に至った背景」や「商品の魅力」「サプ

リを飲み始めた感想」など、読者が求める情報が詳細に書かれたUGCをテキストを

中心に掲載。さらに、動的表示によって、クチコミ表示箇所のクリック数などの数値計

測が可能となり、数値に基づいたコンテンツの更新など公式LPへの遷移率向上に

取り組んでいます。



13

カジュアル動画/静止画風動画を記事LPに活用

記事LPでさらに成果を出すためにもう一つおすすめしたいのが、簡易的な動画を用いてユー

ザーのアテンションを引き、記事や写真により興味を持ってもらうことで読了率やCVRを上げる

方法です。

記事の中に、少し動く画像や簡易的な動画を埋め込むことで、ユーザーが記事を読むのに飽

きるのを防いだり、より詳しく見てもらいたい画像やテキスト、ボタンへの注意を引くことがで

きます。

ファーストビュー、またはそのすぐ下のメイン画像の訴求をリッチにし、
離脱を防ぐ

1

記事LPへの動画活用アイデア

クリックして動画を見る

https://studio.letro.jp/assets/exported/E4uV2cUY8llasVWRp3INQ601JwW54PrT4NLX643i.mp4


見てほしい画像に動画の加工を施し、ユーザーのアテンションを引く2

商品やお肌の上に
キラキラを重ねる

受賞歴にキラキラや
紙吹雪を重ねる

矢印などで
視線を誘導する

見てほしい文字に動画のエフェクトを付け、アテンションを引く3

クリックして
動画を見る

クリックして
動画を見る

クリックして
動画を見る

文字にアニメーションをつける スライドショー風に見せる CTAボタンを動かす

クリックして
動画を見る

クリックして
動画を見る

クリックして
動画を見る

※事例：チュラコス株式会社
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https://studio.letro.jp/assets/exported/YBQnDeQmn0C2ya1qYZFJDEsQal194dTaTLfqssvf.mp4
https://studio.letro.jp/assets/exported/PT0FXiCvvwVzcLtyL8Z6JfPQyKJRonTIk8GUFmvx.mp4
https://studio.letro.jp/assets/exported/t5YZOcry0OjdtsUQnqOlrphgKVN7FiCP8mcpB9RT.mp4
https://www.churacos.com/btob_sale/images/btn.gif
https://studio.letro.jp/assets/exported/fouwsA7Hpz022z0q0esEHHmYpsStOAslrZS70taU.mp4
https://studio.letro.jp/assets/exported/ByKws6BPy7D4QnSGvjs6BV9Z4C6yRKmLxMAUu0Il.mp4


使い方や届いたときのイメージを、使用時の動画や箱開け動画にする4

クリックして
動画を見る

チュラコス株式会社事例 3

沖縄生まれの自然派化粧品を展開するチュラコス株式会社は、記事LP上に掲載す

る写真に動画のエフェクトを施すことによって、ユーザーのアテンションを引く工夫を

しています。

ファーストビューの直後では、実際の商品内容が伝わる動画＋テキストを置き、初め

て商品を知った人の興味を喚起。記事の中盤では、イラストを用いてユーザーの今ま

での習慣に課題を提起する訴求を行い、自然な形でユーザーの理解を促すことに成

功しています。
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https://studio.letro.jp/assets/exported/aWoGwapzUMce69k9ZWoieWP5CuW5kUc69RJEzz8C.mp4


以上、今回は記事LPの一部にUGC活用ツール「Letro」や

動画制作ツール「LetroStudio」で作成したコンテンツを導入し、

成果につなげている企業の事例をまとめました。

ツールの詳しい説明は次ページ以降をご覧ください。

おわりに
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ダイレクトマーケティングの
成果向上を実現するUGC活用ツールNo.1

おすすめの無料ダウンロード資料

UGC施策の担当者注目の調査！ ～企業は
UGC施策で成果をあげているのか？～

EC/D2C企業 売上につながった事例大公開

資料をダウンロードする 資料をダウンロードする

ECの新規顧客獲得/リピート率向上をミッションとされている方へ「Letro」のご紹介

*1 株式会社ショッパーズアイ調べ（2020.12.8～10）調査対象：（1）通販（単品
通販・ECなど）事業運営企業（係長クラス以上）278名（2）マーケティング/販
促/デジタル販促/広告部門所属791名調査概要：UGC活用ツール10社を対
象にしたサイト比較イメージ調査
*2 ご契約企業のうち、解約せず利用を続けている企業の割合（2020年7月～
10月実績） 

大手EC企業から成長D2Cベンチャー企業まで210社以上の導入・CVR向上実績

まずは資料請求する（無料）

https://service.aainc.co.jp/product/letro/service_docrequest?utm_source=letro-article-lp-points&utm_medium=whitepaper&utm_campaign=letro-article-lp-points
https://service.aainc.co.jp/product/letro/whitepaper/009_ugc-survey?utm_source=letro-article-lp-points&utm_medium=whitepaper&utm_campaign=letro-article-lp-points
https://service.aainc.co.jp/product/letro/whitepaper/029_ec-d2c-measures-release?utm_source=letro-article-lp-points&utm_medium=whitepaper&utm_campaign=letro-article-lp-points


お問い合わせ
アライドアーキテクツ株式会社 SaaS本部

サービスサイト
https://service.aainc.co.jp/product/letro/

pd-ss＠aainc.co.jp03-4405-1259

ハッシュタグでUGCを
自動収集・一括で許諾申請

UGC収集・利用許諾

ハッシュタグで収集したUGCのうち、使いたい投稿へ一括
で利用許諾申請を行えます。ハッシュタグの掛け合わせや
除外検索も可能で、自社のUGCを効率的に収集できます。

タグ埋め込みと管理画面設定のみでインスタ投稿(静止画/
動画)をサイトに掲載できます。UGC毎にCTR/CVRを計測で
き数字を元にPDCAを回せる上、自動最適化も可能です。

WEB広告やSNSアカウントのクリエイティブ素材に活用で
きます。UGCは低コスト・短期間で集められる為、動画広
告の素材としての活用事例・成果実績が多数あります。

弊社会員からモニター募集し、最短1ヶ月で商品へのリアル
な声（UGC）が投稿されます。購入データの連携で、購入・
使用している方からも継続的にUGCを集められます。

リアルなお客様の声をサイトに掲載、
UGC毎に効果計測

ウェブサイトへのUGC掲載

ユーザー視点の広告クリエイティブを
UGCで手軽に制作

広告・SNSクリエイティブへのUGC活用

リアルな商品体験が伝わるUGCを
最短1か月で生成

UGCを生成

Letroで実現できるUGCマーケティング

https://service.aainc.co.jp/product/letro/?utm_source=letro-article-lp-points&utm_medium=whitepaper&utm_campaign=letro-article-lp-points
mailto:pd-ss@aainc.co.jp


動画制作ツールをご検討の方へ

検証スピードが 7分の 1に！
メンズスキンケアブランド「BULK HOMME」が

動画広告の内製化で得た成果

「SNSショート動画」事業化に成功！
顧客の声から誕生した

新規プロジェクト立ち上げ秘話

世界最大級の900以上のテンプレートと
パワポのような直感的で柔軟な編集機能で

「作りたい動画を誰でも15分で作れる動画制作ツール」

のご紹介

3分でわかる
LetroStudio の資料を請求する

記事を読む 記事を読む

おすすめの「動画製作」関連記事

https://service.aainc.co.jp/product/letrostudio/service_docrequest?utm_source=letro-article-lp-points&utm_medium=whitepaper&utm_campaign=letro-article-lp-points
https://service.aainc.co.jp/product/letrostudio/article/bulkhomme-interview?utm_source=letro-article-lp-points&utm_medium=whitepaper&utm_campaign=letro-article-lp-points
https://service.aainc.co.jp/product/letrostudio/article/kiraramarketing-interview?utm_source=letro-article-lp-points&utm_medium=whitepaper&utm_campaign=letro-article-lp-points


調査方法：インターネット調査　
調査期間：2020年 12 月 8日～ 10日　
調査概要：動画制作ツール 10社を対象にしたサイト比較イメージ調査　
調査対象：全国、男女、30～ 69歳、動画制作担当者・関与者／ 517s　
比較対象企業：「動画制作ツール」Google 検索　上位 9社（2020 年 12 月 3日 9時 20分時点）

と思う
動画制作ツール

未経験者でも
制作が簡単

編集しやすい

と思う
動画制作ツール

サービスサイト

お問い合わせ アライドアーキテクツ株式会社 LetroStudio 事業部

https://service.aainc.co.jp/product/letrostudio/

03-4405-1259 ls-ss@aainc.co.jp

幅広い企業の動画制作を支援

未経験者でも制作が簡単で
編集しやすい
動画制作ツールNo.1

業界最大級 900以上の
テンプレートが使い放題！
企画なしでどんどん動画が作れます

feature 01 feature 02
“動かせない”  “追加できない”
“消せない” のストレスがない
自由度の高い編集機能

feature 03
LetroStudio 独自の
動くスタンプ機能で
静止画の動画化や
動画の賑やかしも簡単

feature 04
自社利用なら月額固定で
動画作り放題！
利用形態、目的に合う
プランをご用意

LetroStudioの特長

https://service.aainc.co.jp/product/letrostudio/?utm_source=letro-article-lp-points&utm_medium=whitepaper&utm_campaign=letro-article-lp-points
mailto:ls-ss@aainc.co.jp



